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 Notes : 1. All questions are compulsory. 

 2. All questions carry equal marks. 
 

    

1. a) Explain the concept and scope of Marketing Mix. 

 

OR 

 

16 

 b) Explain the concept and role of strategic Marketing Planning. 

 

 

2. a) Explain the Micro and Macro components of Marketing Environment. 

 

OR 

 

16 

 b) Explain the concept and need of measuring Advertising Effectiveness. 

 

 

3. a) Explain the concept of product and discuss the various factors of product decision. 

 

OR 

 

16 

 b) State the meaning and importance of Branding. 

 

 

4. a) What is the Pricing Policy? Explain the factor affecting price determination. 

 

OR 

 

16 

 b) State the meaning and objectives of Pricing Decision. 

 

 

5.  Write Notes: 

 

 

  a) Marketing Evaluation 

 

4 

  b) Buyer behaviour 

 

4 

  c) Product line and packaging 

 

4 

  d) Discount on price 

 

********** 
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 सचुना :- 1. सर्व प्रश्न अननवार्य आहते. 

 2. सवय प्रश्ाांना समान गुण आहते. 

 

    

1. अ) नवपणन नमश्रणाची सांकल्पना व व्र्ाप्ती स्पष्ट करा. 

 

क िं वा 

 

16 

 ब) नवपणन ननर्ोजन व्र्हूरचनचेी सांकल्पना व भनूमका स्पष्ट करा. 

 

 

2. अ) नवपणन पर्ायवरणाचे सकु्ष्म व स्थलु घटक स्पष्ट करा. 

 

क िं वा 

 

16 

 ब) जानहरात प्रभावशीलता मापनाची सांकल्पना व आवश्र्कता स्पष्ट करा. 

 

 

3. अ) वस्त ूसांकल्पना स्पष्ट करून वस्तू ननणयर्ाच्र्ा नवनवध घटकाांची चचाय करा. 

 

क िं वा 

 

16 

 ब) नचनहाांकनाचा अथय व महत्त्व नवशद करा. 

 

 

4. अ) नकां मत धोरण म्हणजे कार्? नकां मत ननधायरणाला प्रभानवत करणारे घटक स्पष्ट करा. 

 

क िं वा 

 

16 

 ब) नकां मत ननणयर्ाचा अथय व उद्देश नवशद करा. 

 

 

5.  नटपा नलहा: 

 

 

  अ) नवपणन मलू्र्ाांकन 

 

4 

  ब) ग्राहक वतयणूक 

 

4 

  क) वस्तू रेखा व सांवेष्टन 

 

4 

  ड) नकां मती वरील सटू 

 

************** 

4 
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 सचुनाएँ :- 1. सभी प्रश् अननवार्य ह।ै 

 2. सभी प्रश्ों को समान अांक ह।ै 

 

    

1. अ) नवपणन नमश्रण की सांकल्पना एवां व्र्ापकता स्पष्ट करें। 

 

अथवा 

 

16 

 ब) नवपणन ननर्ोजन व्र्हूरचना की सांकल्पना एवां भनूमका को स्पष्ट करें। 

 

 

2. अ) नवपणन पर्ायवरण के सकू्ष्म और स्थलू कारकों को स्पष्ट करें। 

 

अथवा 

 

16 

 ब) नवज्ञापन प्रभावनशलता मापन की सांकल्पना एवां आवश्र्कता स्पष्ट करें। 

 

 

3. अ) उत्पाद सांकल्पना नवशद करें और उत्पाद ननणयर् के नवभीनन कारकों की चचाय करें। 

 

अथवा 

 

16 

 ब) नचनहाांकन का अथय एवां महत्त्व नवशद करें। 

 

 

4. अ) मलू्र्ननती से क्र्ा अथयबोध होता ह?ै मलू्र् ननधायरण को प्रभानवत करनेवाले कारक स्पष्ट करें। 

 

अथवा 

 

16 

 ब) मलू्र् ननणयर् का अथय एवां उद्देश नवशद करें। 

 

 

5.  सांक्षेप में नलखे: 

 

 

  अ) नवपणन मलू्र्ाांकन 

 

4 

  ब) उपभोक्ता व्र्वहार 

 

4 

  क) वस्तू रेखा एवां सांवेष्टन 

 

4 

  ड) मलू्र् पर छूट 

 

************** 

4 
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